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Introduccion

La asignatura pretende realizar un estudio en profundidad de las ideologias politicas, los
partidos y el liderazgo politicos en el contexto del nuevo espacio publico y las dinamicas
sociales contemporaneas. Se trata de actores y elementos claves del sistema politico
democratico y su dindmica esté influida por los procesos de comunicacién politica. Se
analizard el alcance, desarrollo y marco social de dichos elementos, asi como su
relacion con los mass media y 1a opinion publica.

Objetivos

» Conocer los origenes, desarrollo, funciones y organizacion de los partidos politicos
en cuanto actores de la comunicacion politica

» Conocer las principales aportaciones en torno al concepto de ideologia politica

» Conocer los mecanismos del liderazgo politico y sus implicaciones para la
comunicacion politica

Temario
Tema I.

Perspectivas socioldgicas sobre las ideologias politicas

Tema II.

Ideologias politicas en la sociedad contemporanea. Cambio social, cultura politica e
ideologias

Tema III.

Formacion y desarrollo de los partidos politicos

Tema IV.

Estructura y organizacion de los partidos politicos

Tema V.

Liderazgo politico: una perspectiva critica e interdisciplinar

Tema VI.

Estilos, dimensiones y contexto social, politico y mediatico del liderazgo politico

Sistema de evaluacion
- Es preciso superar una prueba escrita sobre el temario de la asignatura (60%) asi como
la realizacion y superacion de las practicas de clase (40%). En el curso se tendran en



cuenta y acordaran posibles situaciones y cambios.

Dado el caracter presencial de los estudios, no seran evaluados los alumnos que no asistan
al menos a un 75% del curso.

Competencias Generales

CGl.

CG2.

CG3.

CG4.

Capacidad de aplicar los conocimientos y resolver problemas en entornos nuevos o
poco conocidos dentro de contextos mas amplios (con equipos homogéneos o
multidisciplinares) relacionados con su area de estudio.

Capacidad de integrar conocimientos y enfrentarse a la complejidad de formular juicios
a partir de una informacion que, siendo incompleta o limitada, incluya reflexiones sobre
las responsabilidades sociales y éticas vinculadas a la aplicacion de sus conocimientos
y juicios.

Capacidad de elaborar y comunicar sus conclusiones (junto con los conocimientos y
razones que los sustentan) a publicos especializados y no especializados de un modo
claro y sin ambigiiedades.

Capacidad de auto-aprendizaje y de busqueda autonoma de la informacién, que
permita abordar el estudio de vias novedosas o areas de aplicaciones nuevas, asi como
avanzar hacia la consecucion de una tesis doctoral en los casos que se busque ese
objetivo.

Competencias Transversales

CTl.

CT3.

Integrar saberes adquiridos, afrontar su complejidad y demostrar capacidad para
formular juicios sobre las responsabilidades sociales y éticas del ejercicio profesional y
con los debates sociales que genera.

Demostrar capacidad para la observacion e identificacion de fendmenos y problemas,
para expresar ideas y plantear hipotesis, para crear un corpus tedrico propio basado en
el andlisis critico y sintesis de otros estudios y marcos tedricos, para desarrollar
metodologias adecuadas para la investigacion y para alcanzar conclusiones pertinentes,
justificadas y precisas que contribuyan a enriquecer el campo de estudio abordado y al
incremento del saber en los &mbitos de la Comunicacion Politica.

Competencias Especificas

CELl.

CE3.

Desarrollar las diversas capacidades para el analisis de la comunicacidn politica, asi
como las propias para integrar en un corpus tedrico las diversas perspectivas tedrico-
metodoldgicas sobre este fenomeno.

Desarrollar saberes y habilidades adecuados para describir y explicar los efectos
politicos de los medios de comunicacion de masas en la sociedad civil.

Uso responsable de herramientas de A en la asignatura

https://www.ucm.es/comunicacion-politica/file/adenda-a-las-guias-docentes-de-las-

asignaturas-sobre-el-uso-de-la-ia-to-web?ver
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